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暨南大学经济学院，授课教师：陈希路

截止提交日期：2026 年 5 月 15 日

一、简答题

1. 为什么说同一种数据对不同买家的价值差异巨大？请结合具体例子说明，并指出数据提
供商通常据此采取何种定价策略。

2. 简述消费者在提供个人数据时的“隐私悖论”现象及其根源，并从数据产权归属的角度
说明如何实现社会福利最大化。

3. 简述数据价值链演进的三个阶段与数据三级市场之间的对应关系，并指明各级市场的核
心任务。

4. 数据市场经常呈现出典型的“双边市场”结构，请简述双边市场的学术定义及核心特征，
并说明这在数据交易云平台中的体现。

5. 实现数据市场的均衡需要具备哪些重要的前提条件？请列举并简要解释其中的四个。

6. 在多层次数据市场中，一级、二级、三级市场的定价核心导向分别是什么？请简要说明。

二、画图分析题

数据市场的不同结构会直接导致数据要素的定价机制和交易量出现显著差异。请分别画出

完全竞争数据市场和完全垄断数据市场中，代表性数据企业的市场均衡图，并简要回答相关问
题。

画图要求：1. 分别绘制两幅图（图 1：完全竞争；图 2：完全垄断）。2. 在图中标明坐标轴
（P 价格，Q 数量）。3. 在图中标明需求曲线（D）、边际收益曲线（MR）、边际成本曲线（MC）。

4. 准确标出企业的市场利润最大化均衡点（E），以及对应的均衡价格（P ∗）和均衡数量（Q∗）。

5. 结合两幅图形，简要分析这两种市场结构下，企业在定价能力上的本质区别。

三、案例分析题

（一）引力出行的数据飞轮与隐私风波

引力出行是一家新兴的智能网联汽车服务与共享出行平台。自成立以来，引力出行不仅仅

提供打车服务，更将其核心定位为一家数据驱动型科技企业。
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在市场运营方面，引力出行通过 App 收集了海量的用户出行历史数据，包括常去地点、出
行时间规律、消费水平偏好等，并在后台引入了实时交通路况数据。利用这些数据，引力出行的

算法不仅能向司机推荐最高效的接单路线，还能根据天气、早晚高峰及用户支付意愿，向不同用

户实行动态的千人千面定价，即同一路程在同时段，不同粘性用户的报价存在差异。

在研发与生产层面，引力出行的车辆上搭载了大量的传感器，每天收集数百万公里的真实

路况视频、雷达点云等专有数据。这些海量且独家的数据被源源不断地喂养给其内部的自动驾

驶大模型。凭借这一庞大的专有数据库，引力出行的自动驾驶辅助系统在复杂城市路况下的表

现远超那些只能购买市面公共开源数据集的初创竞争对手。更优质的体验吸引了更多用户使用

其系统，进而又为引力出行贡献了更多罕见的路况数据。

然而，近期引力出行推出了一项名为无感极速上车的新功能，即通过车外摄像头进行人脸

识别及步态分析，乘客无需掏出手机即可自动解锁车门并开启行程。为了推广该功能，引力出行

向开通该功能的用户发放了单次立减 5 元的优惠券。
该功能一经推出，在社交媒体上引发了巨大的争议。大量用户发帖抱怨此举严重侵犯了个人

生物识别隐私，甚至引发了对平台过度收集数据的抵制呼声。但出人意料的是，后台数据显示，

在抱怨声中，该功能的实际开通率却高达 78%，且开通后极少有用户主动关闭。
请根据以上案例，回答以下问题：

1. 结合产业链视角，分析引力出行是如何在市场匹配和研发生产环节中应用数据要素并创
造价值的？

2. 根据数据的买方异质性理论，为什么引力出行的专有数据能够帮助其确立对其他初创企
业的垄断优势？请用数据反馈循环的逻辑加以说明。

3. 请利用消费者效用函数与隐私悖论的相关理论，解释为什么大量用户一边在社交媒体上
抱怨无感极速上车功能侵犯隐私，一边却又为了 5 元优惠券而广泛开通该功能？

（二）星图智算的数据价值链进阶之路

星图智算最初是一家主打智能记账与消费分析的移动端 App。在发展初期，星图智算通过
向用户提供免费且极具吸引力的财务规划工具，在《用户服务与隐私协议》的框架下，合法获得

了数千万活跃用户的消费记录、地理位置轨迹和偏好标签等海量个人数据。

随着数据沉淀的增加，星图智算开始探索数据变现。起初，公司成立了数据资源部门，将庞

大且杂乱的用户原始数据进行严格的清洗、脱敏和标准化处理，形成了几何级增长的区域消费

活力指数、商圈人群画像等标准化数据集。为了拓宽销售渠道并获得官方背书，星图智算将这些

标准化数据集拿到上海数据交易所挂牌上市，供各类金融机构、咨询公司采购，作为宏观经济或

行业景气度分析的输入变量。

然而，星图智算很快发现，仅仅售卖标准化数据集的利润天花板有限，且难以满足实体企业

极其个性化的业务需求。于是，星图智算迎来了第三次战略升级。

著名连锁咖啡品牌绿洲咖啡计划在全国新开 500 家门店，急需精准的选址方案。绿洲咖啡
自己拥有庞大的会员数据，知道谁买过咖啡，而星图智算拥有全域人群的消费轨迹数据，知道潜

在客户在哪。但绿洲咖啡出于商业机密，绝对不愿交出自己的会员名单；星图智算受限于隐私法

规，也不能直接提供用户的原始轨迹。

为此，星图智算搭建了一个基于隐私计算技术的外部数据协同平台。绿洲咖啡将加密后的
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脱敏节点接入该平台。在数据可用不可见的安全环境下，双方数据在暗中完成了联合建模与联

合计算。最终，星图智算向绿洲咖啡输出了一份高度定制化的《全国新增 500 家门店最优选址
网格坐标与客流预测报告》。凭借这项极具门槛的高附加值服务，星图智算一跃成为行业内不可

替代的头部数据服务商。

请根据以上案例，回答以下问题：

1. 结合数据价值链与三级市场理论，分析星图智算的业务发展经历了哪三个阶段？每个阶
段对应的数据市场层级及其解决的核心问题是什么？

2. 分析星图智算在二级市场和三级市场中分别采用了哪种数据交易模式？为什么在三级市
场中，他们需要采用新的交易模式来完成与绿洲咖啡的合作？

3. 从数据市场结构的角度，分析星图智算在三级市场选址服务中的市场结构类型，并指出
这种结构如何影响其对绿洲咖啡的定价话语权。

（三）慧眼洞察的另类数据定价博弈

慧眼洞察是一家全球领先的另类数据提供商。他们通过购买商业卫星图像，结合海运船舶

的轨迹数据，分析全球主要港口和工厂的活跃度。

在公司创立初期，慧眼洞察的业务极度依赖人工标注。分析师需要手动在卫星图片上框选

集装箱数量、评估工厂停车场的车辆密度。这导致其基础数据产品全球制造活跃度数据集的生

产成本极高。市场上只有极少数头部客户买得起，数据的交易量一直处于低位。为了改变这一现

状，慧眼洞察引入了先进的 AI 机器视觉大模型，实现了卫星图像的自动化预处理和智能识别，
使单张图像的处理成本骤降了 90%。

随着成本的降低，慧眼洞察将这些结构化数据封装成标准化的 API，在数据二级市场向各
类券商和资管机构出售。在这个特定的全球宏观供应链卫星数据细分市场中，技术和资金壁垒

极高，全球仅有“慧眼洞察”和另一家海外企业星空数据两家核心供应商。凭借更精准的本土

数据，慧眼洞察占据了约 70% 的市场份额。每次产品续约季，只要慧眼洞察”公布了新一年的
API 基础报价，星空数据都会闻风而动，将自己的价格设定在比慧眼洞察低 5% 左右的水平。
某日，华尔街顶级对冲基金阿尔法资本找到慧眼洞察，提出了一项紧急的定制化需求。由于

市场上盛传某跨国科技巨头的海外核心代工厂发生了严重的火灾及罢工，阿尔法资本面临着巨

大的投资不确定性。他们要求慧眼洞察调用最高分辨率的卫星并在 24 小时内输出一份该工厂受
损情况及复工进度的独家研判报告。面对这一需求，慧眼洞察的报价并非基于调用卫星和算力

的实际成本（约 1 万美元），而是直接开出了高达 50 万美元的天价。由于报告的结果将直接影
响阿尔法资本数亿美元头寸的做空或做多决策，阿尔法资本毫不犹豫地接受了这一报价。

请根据以上案例，回答以下问题：

1. 结合数据市场均衡理论，画图分析，慧眼洞察引入 AI 大模型这一技术进步，是如何影响
其基础数据产品供需曲线的？这会导致市场均衡价格和均衡数量发生怎样的变动？

2. 在标准化 API 的二级市场中，慧眼洞察处于何种市场结构？请解释为什么他们不会采用
边际成本定价法，以及他们在该市场中扮演了什么定价角色？

3. 在针对阿尔法资本的三级市场定制化服务中，慧眼洞察的 50 万美元报价远超其实际成
本。请结合信息熵定价法和买方异质性理论，解释这一天价成交背后的经济学逻辑。
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四、计算题

（一）城市消费活力指数 API 产品的市场均衡

假设某数据交易中心内，一款标准的全国各城市消费活力指数 API 产品，其初始的市场需
求函数为 Qd = 1200− 20P，初始的市场供给函数为 Qs = 300 + 10P。其中，P 为该 API 产品
的包年单价，单位：万元；Q 为该 API 产品的订阅数量，单位：份。

请根据以上设定，回答以下问题。

1. 请计算在初始状态下，该 API 数据产品的市场均衡价格（P ∗）和均衡数量（Q∗）。

2. 假设由于某项全新的人工智能大模型技术开源，市场上涌现出大量需要利用消费活力指
数进行微调训练的 AI 初创企业，导致市场对该数据产品的需求激增。假设这使得需求曲线向右
上方平移，新的需求函数变为 Q′

d = 1500− 20P，而供给函数保持不变，仍为 Qs = 300 + 10P。

请计算需求激增后的新市场均衡价格（P ∗∗）和新均衡数量（Q∗∗）。

3. 回到第 1 问的初始状态，即需求函数 Qd = 1200 − 20P。假设由于新出台的《数据安全

与个人信息保护条例》极其严格，数据供应商在处理原始数据时必须采购昂贵的隐私计算加密

设备，导致数据产品的脱敏与合规成本大幅上升。假设这使得供给曲线向左上方平移，新的供

给函数变为 Q′
s = 150 + 10P。请计算合规成本上升后的新市场均衡价格（P ∗∗∗）和新均衡数量

（Q∗∗∗），并简要说明其经济学直觉。

（二）星河科技的数据要素价值评估

星河科技是一家高度依赖数据要素的人工智能企业。经济学家为该企业建立了一个包含数

据要素的柯布—道格拉斯（Cobb-Douglas）生产函数模型：

Y = AKαDβL1−α−β

其中，Y 为企业的总产出。假设产品市场为完全竞争市场，且产品单价 PY = 1 万元/单位。
已知当前的各项生产参数如下：综合技术水平 A = 2，资本投入量 K = 100（单位），数据要素

投入量 D = 100（单位），劳动力投入量 L = 100（单位）。经行业数据测算，资本的产出弹性

α = 0.3，数据要素的产出弹性 β = 0.2。

此外，该企业处于一个完全竞争的数据要素市场中。在完全竞争的均衡状态下，数据要素的
市场价格等于其边际产出价值，同时也等于数据提供商生产该单位数据的边际成本。

请根据以上设定，回答以下问题。

1. 请计算星河科技在当前要素投入下的总产出 Y 是多少单位。

2. 请计算数据要素当前的边际产出，并说明其经济学直觉。
3. 基于完全竞争市场均衡理论，请推导并计算当前市场上该数据要素的均衡价格，以及数

据供应商的边际成本。
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