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章首导言

市场均衡
是指商品或服务的供给和需求达到平衡的一种状态。

理论基础：

核心：供需理论（亚当 · 斯密）

动态性：随供需条件变化，价格变化以重新实现均衡

分类：一般均衡 vs. 局部均衡

数据市场均衡的特点：

复杂性：涉及确权、隐私、合规、价值链

去中心化：以平台为中心，涉及供给方、需求方、平台方
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第一节

数据市场均衡理论
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数据市场均衡的八大前提
理论

结合数据要素特征与传统经济理论，提出八大前提：理论：八大前提

1 确权：产权明晰，交易有据

2 脱敏：保护隐私，提高信任

3 标准化：统一格式，降低协商成本

4 信息完全：破解信息悖论与不对称

5 竞争性：参与者地位对等

6 无外部性：交易仅影响双方

7 无交易成本：无手续费、税费

8 有效监管：规范行为，保障权益
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数据市场均衡的八大前提
案例：上海数交所

案例：上海数交所

确权＋标准化：首创数据产品登记凭证，原始数据转为可流通标准化产品

信息完全：提供产品说明书与质量评估，买方不见底层数据即可预估价值

无交易成本＋监管：引入第三方合规审查，降低面议成本
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数据市场均衡的机制与多样性

一般市场均衡的基本内涵

核心定义：存在特定的均衡价格，使得市场供给量完全等于需求量

价格调节机制：

超额供给 → 导致价格下降

超额需求 → 导致价格上涨

均衡状态 → 价格停止波动，保持稳定

数据市场均衡的特征

供需决定：数据市场的均衡价格由数据的供给与需求共同决定

模型多样性：不同市场结构的供需关系与价格形成机制各异，均衡模型高度多

样
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不同市场结构的数据市场均衡
完全竞争市场

市场结构特点：

单个买者和卖者都无法控制价格，是价格的接受者

市场均衡点表现：

供给曲线与需求曲线共同决定市场均衡

在均衡价格下，市场出清，即需求量完全等于供给量

Q

P

D

S

E
P ∗

Q∗
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不同市场结构的数据市场均衡
垄断竞争市场

市场结构特点：

市场中存在大量的卖方和买方

各卖方占一定市场份额，产品差异化，通过价格与非价格竞争争夺市场

市场均衡点表现：

在短期内，企业可能获得超额利润

但在长期来看，新企业的自由进入会导致市场回归到零超额利润的均衡状态
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不同市场结构的数据市场均衡
寡头垄断市场＋彭博终端

理论：寡头垄断均衡

结构特点：少数几家大型数据供应商主导市场，企业间相互依存

均衡表现：因进入壁垒高，寡头通常能长期维持超额利润

与垄断竞争不同：后者因自由进入，长期回归零利润

案例：彭博终端

供给壁垒高：整合全球数百万数据源、建专用闭环网络，仅路孚特等极少

数寡头能抗衡

需求缺乏弹性：基金经理错过一秒数据即损失惨重，对价格不敏感

均衡表现：彭博为价格制定者，长期获高额超额利润
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不同市场结构的数据市场均衡
完全垄断市场

市场结构特点：

市场上只有一个供应商占主导地位

市场均衡点表现：

完全垄断企业是价格的制定者

企业根据边际收益等于边际成本（MR = MC）的原则确定产量，并在需求

曲线上获得更高的垄断定价
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不同市场结构的数据市场均衡
单一买方市场

市场结构特点：

只有一个买方，但供给方有多个

市场供给曲线通常是相对水平的

市场均衡点表现：

由于买方在市场上的垄断地位，市场需求曲线相对更加垂直

买方可以影响价格，使得价格随着需求变化而变化

买方将购买量限制在边际价值 = 边际要素成本（D = MFC）处，按供给曲

线付更低价格，获垄断租金
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不同市场结构的数据市场均衡
双边市场

市场结构特点：

市场供给曲线和需求曲线都不是单一的曲线

而是由两个群体的需求和供给曲线组成的

市场均衡点表现：

市场上的均衡点不仅取决于供给和需求的均衡

还取决于两个群体之间的网络外部性
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自由数据市场的市场均衡机制：模型

假定自由数据交易市场的供需关系如下：

供给函数：Qs = c+ d× P

需求函数：Qd = a− b× P

市场均衡点 (Qs = Qd) 的均衡价格为：

P =
a− c

d+ b

其中：

P：价格

a, c：截距项

b, d：弹性系数（价格变动引起数量变动的程度）
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自由数据市场的市场均衡机制：曲线移动

数量

价格

S (初始供给)

S1 (成本下降)

S2 (成本上升)

D (初始需求)

D1 (替代品涨价)

D2 (互补品涨价)
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自由数据市场的市场均衡机制：动态变动

供给曲线移动

向左上 (S2)：收集成本上升 → 均衡价格上升，数量下降。

向右下 (S1)：开发成本下降 → 均衡价格下降，数量上升

需求曲线移动

向右上 (D1)：替代品价格上升 → 均衡价格、数量均上升

向左下 (D2)：互补品价格上升 → 均衡价格、数量均下降
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案例分析：AI 数据标注市场的动态均衡

案例背景：Scale AI 与自动驾驶/大模型数据
独角兽 Scale AI 早期靠人工标注图像文本供大模型训练，如今引入 AI 预标注

与自动化工具。

供需曲线的动态变动分析：

阶段一：高成本时期（均衡点在左上方）

纯人工标注开发成本高，供给曲线 S 位置高，训练数据价格高昂、交易量受限

阶段二：技术进步引发的动态变动（S → S1）

AI 辅助工具介入，大幅降低了数据的单位处理成本

供给曲线向右下方移动，在相同价格下，供应商愿意提供更多数据

新的市场均衡：高质量标注数据的均衡价格下降，总体的均衡数量增加
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第二节

数据一级市场定价
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数据一级市场定价概述

定价基础
在数据一级市场中，企业从事授权、采集和归集工作，将原始数据转化为可交

易资源。

核心考量：转化的成本成为企业定价主要考虑的因素

准则：以最小的成本实现利润最大化

主要方法：会计学成本法
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数据一级市场定价策略：成本结构
数据产品特性＋案例：天眼查

核心视角——供给：生产成本

1. 企业生产函数
数据挖掘成本

脱敏成本

标准化成本

运储成本

隐私风险

2. 数据产品特性（案例：天眼查）
固定成本高：初期巨资构建爬虫集群、清洗模型、知识图谱

复制边际成本 ≈ 0：多服务一个 API 客户成本几乎为零
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成本法定价的优劣与方法
理论＋案例：AI 数据标注平台

理论：成本法

优势：客观、易操作，不受价格波动影响

劣势：基于历史成本，往往会低估数据价值

方法：直接成本法、间接成本法、标准成本法、作业成本法

案例：AI 数据标注平台

直接成本法：按标注员计件工资算人力支出，构成数据包保底价

作业成本法：拆为采集 → 预处理 → 标注 → 验收四环节，核算算力与管

理成本加总报价
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数据一级市场定价的实践应用

案例：加拿大统计局
采用成本法估计数据资产的价值。

估算步骤：

1 在国家职业分类中筛选与数据、数据库、数据科学相关的职业

2 假设各职业耗费在生产数据上的时间占比，作为直接劳动力成本

3 计算附加成本：

间接成本：设定为总工资成本的 50%
资本服务加成：设定为 3%

4 加总计算得出投入价值
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加拿大 2018 年数据资产估算结果

投入价值：295 亿至 400 亿美元

数据：94 亿至 142 亿

数据库：80 亿至 116 亿

数据科学：120 亿至 142 亿

存量价值：1570 亿至 2170 亿美元

占知识产权净资产存量的 68.9% 至 95.2%
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第三节

数据二级市场定价
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数据二级市场定价概述

市场定位
二级市场是数据要素市场，介于一级市场（授权/采集）和三级市场（产品/服
务）之间。

定价考量的特殊性：

相对一级市场：需额外考虑要素市场结构。

相对三级市场：需充分考虑数据获取成本。
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数据二级市场定价策略：结构决定策略

交易：市场结构

完全竞

争市场

寡头垄

断市场

完全垄

断市场

垄断竞

争市场

• 价格接近边

际成本

• 协议定价

• 价格领导

• 价格战略

• 根据市场需

求弹性与成本

曲线来制定价

格

• 定价差异化

• 产品差异化

• 非价格竞争
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案例分析：API 中介平台的差异化定价

案例背景：API 数据中介平台的垄断竞争策略
聚合数据、阿里云市场等平台向上游采购天气、交通、工商数据，打包成标准

API 出售。

理论与现实的映射：

充分考虑获取成本：定价底线锚定上游（一级市场）采购授权固定成本，

叠加接口维护边际成本

产品差异化：同一天气数据，按时效、并发量、可用性分为体验版、开发

者版、企业高可用版

定价差异化（阶梯定价）：按调用次数（1 万/10 万/不限量包年）非线性定

价，调用量越大单次价格越低
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定价策略的深化与现状
理论＋案例：Wind

理论

博弈论视角：考虑买卖双方互动（如 Stackelberg 模型），关注消费者异质性

中国市场现状：定价以卖方报价为主，头部企业往往成为价格领导者

案例：Wind

卖方报价主导：金融数据壁垒高、转换成本高，Wind 拥绝对话语权

价格领导者：Wind 涨价成行业标杆，iFinD 等对标折价跟随

异质性博弈：对头部券商与小型私募进行价格歧视

陈希路 (暨南大学) 第六章：数据市场均衡 2026 年秋 28 / 40



数据二级市场定价的实践应用

案例：贵阳大数据交易所
全国第一家大数据交易所，截至 2023 年 3 月交易额达 6.3455 亿元。

三种定价模式：

1 协议定价：协商确定

2 固定定价：明码标价

3 实时定价：取决于样本量和单一样本指标项价值，系统自动浮动
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创新工具：数据产品交易价格计算器

背景：国家发改委价格监测中心指导

模型：建立多因子修正成本模型

考量因子：

准确性、质量

稀缺性、时效性

功能：自动化计算建议价格

意义：补全“报价—估价—议价”路径，促进公平贸易
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第四节

数据三级市场定价
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数据三级市场定价概述

市场特征
三级市场是数据产品/服务的交易市场。与传统市场相似，但具有极强的买方异

质性和复杂的市场结构。

核心策略：

主要是以需求为导向

需通过多种定价机制促进多主体参与
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数据三级市场定价策略：需求驱动

需求：市场规模

价值的多样性

用户

异质性

网络效应与外部性

数据的需求随

数据分析工具使用者

的增加而增长
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具体定价机制：静态与动态
理论＋案例：字节巨量引擎

理论：定价机制

静态：固定定价（交易成本低）；差别定价（因买方异质性合理）

动态：自动实时定价；拍卖式（适合一卖多买）；协商定价

案例：字节巨量引擎

拍卖式（RTB）：广告主实时竞价，出价与预估点击率最高者获展示

自动实时：毫秒级自动撮合，底价随活跃度、时段动态浮动

差别定价：不同行业对流量价值预期不同，成交价差异巨大
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具体定价机制：信息熵定价法
理论＋案例：Orbital Insight

理论：香农信息论（Shannon，1948）

信息熵表示排除冗余后的平均信息量

信息量相同时，事件不确定性越大，价值越高

H = −
∑k

i=1 pi ln pi

案例：Orbital Insight

AI 分析卫星图像（统计停车场、监测原油储罐）

消除不确定性：财报发布前卫星数据越准，排除冗余越多，定价越高

买方异质性：同一张卫星照片，对评估供应链风险的企业可高价成交
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具体定价机制：信息熵定价法
评价与性质

信息熵定价法的评价：

优点：充分考虑稀缺性，强调信息量

局限：操作难度大，适用范围有限

性质补充：本质上也是一种动态定价法，且不能完全代表数据质量
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数据三级市场定价的实践应用

主要模式：智能定制化服务（通过谈判和合作完成）

典型案例：某互联网平台为跨国快餐企业提供选址服务

合作细节：

供给：利用定位数据分析分布密度、消费能力

需求：快餐企业获得市场洞察和选址依据

定价考量：数据价值、分析复杂度、人力成本、竞争情况
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本章要点总结

数据市场均衡的核心逻辑
数据市场均衡是供需作用的动态结果；数据具非竞争性、可复制性，均衡更依

赖制度支撑。

1. 均衡的八大前提：

制度保障：数据确权（基础）、数据脱敏（安全）、有效监管（秩序）

交易效率：标准化（降低成本）、无交易成本（理想状态）

市场质量：信息完全（消除悖论）、竞争性（地位对等）、无外部性

2. 动态调节机制：

超额供给 → 价格下降；超额需求 → 价格上升

技术进步推动供给增加（S 右移），替代品涨价拉动需求增加（D 右移）
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市场层次 核心逻辑 主要定价策略与工具

一级市场 成本导向 会计学成本法（直接/间接/作业成本）、加拿大统计局估算法

二级市场 结构导向 价格领先制（如 Wind）、边际成本定价（完全竞争）、博弈定

价（Stackelberg 模型）

三级市场 需求导向 智能定制化服务、动态定价（RTB 拍卖、实时算法）、信息

熵定价法

学习建议：从“结构”看“定价”
一级看投入：理解数据的“资源化”过程。

二级看对手：关注企业在要素市场中的市场势力。

三级看场景：关注买方异质性如何驱动价值的最终释放。
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谢谢大家！
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